
Biblioteche e fundraising: introduzione

Definizione di fundraising

Principali caratteristiche e mercati di riferimento

Fare fundraising in biblioteca: a che condizioni?

Sapersi presentare: lo statement e la centralitàdi una mission e 

di un’identità chiare

La biblioteca: il suo ruolo e i valori di cui è portatrice

Il sistema di relazioni della biblioteca all’interno di una comunità

La governance

PROGRAMMA

1° MODULO 

7 Aprile
ore 9.30-12.30

2° MODULO 

14 Aprile
ore 9.30-12.30

3° MODULO 

21 Aprile
ore 9.30-12.30

4° MODULO 

28 Aprile
ore 9.30-12.30

Fare fundraising: da dove cominciamo?

Il ciclo del fundraising e le sue fasi

L’importanza dell’analisi

La raccolta fondi da individui

Le principali strategie e tecniche di raccolta fondi

Case history

La raccolta fondi da aziende e fondazioni

Le principali forme di raccolta fondi

Qualche dato e case history

Art bonus: definizione e principali caratteristiche

Management: l’importanza della pianificazione e

    della gestione nel fundraising

Laboratorio di progettazione di un’attività di fundraising

Dividiamoci in gruppi e progettiamo

Restituzione del lavoro svolto

UNA RISORSA PER LA COMUNITÀ

DOCENTE:
ALESSANDRA FURNARI

CONSULENTE E FORMATORE IN
FUNDRAISING, COMUNICAZIONE

E MARKETING

T E R M I N E 
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CORSO DI
FORMAZIONE
AL FUNDRAISING

SCARICA IL MODULO

https://forms.gle/kE1kA7iWJY3988a77

CLICCA QUI:

PUOI RICHIEDERE INFORMAZIONI QUI: mail. info@studioprogetto2.it  /  tel. 078553696 PROGETTO GRAFICO: CLAUDIOPINTUS.COM

ASSESSORATO ALLA CULTURA, PUBBLICA ISTRUZIONE, 

TURISMO E SPETTACOLO


